	Name des Faches
	Produkt und Qualität 

	Garant
	doc. RNDr. Karkalíková Marta, CSc. 

	Lehrer
	Dipl. Ing. Rastislav Strhan, PhD.

	Zielgruppe
	Studenten des 3 Jahres in Bachalor Studienprogramm an der Handelsfakultät Unternehmenstum in Handel und Tourismus, Unternehmenstum in Aussenhandel, andere Studenten im deutschprachigem Ergänzungsstudium. 

	Unterrichtsform
	Vorlesungen und Seminare im WS 

	Empfohlener Umfang des Unterrichts

                                                 Wöchentlich                                  

                             Während des Studiums
	2 Stunden Vorlesung / 2 Stunden Seminar 

26 Stunden Vorlesung / 26 Stunden Seminar

	Leistungspunkte
	6

	Voraussetzungen

Lehrgang knüpft an folgende Lehrgänge der Handelsfakultät an: Marketing, Strategisches Marketing, Applikation des Marketing, Managemet, usw. 

	Lehrziele

Studienfach informiert Studenten von Handelshakultät uber Productpolitik orientire und kontiueriche Verbesserung von Produkten und Prozessen. Produktpolitik representiert als Teil des Marketing Managements Prozesse der Ablauf auch verschiedenen Ebenen. Fach informiert uber Analyse des Produktes, der Erzuegnisses als Produkt vorbereitet fur Massenproduction und uber Waren, die sich auf dem Markt verkasuft werden. Verschidene Probleme mit diesen Ebenen verbunden werden analysiert. 



	Kurzer Inhalt des Faches

Inhalt der Warenlehre und Warenkunde.

Teil I. Produkt und Produktkern

Produkte und ihre Beschreibung. Produktnutzen  

Produkteigenschaften und ihre Quantifizierung.   

 Produktklassifikation- Grundtypologie, Definition, Beziehung zur Warenlehre.   

Teil II. Erzeugniss und Produktion

Produktdesign und Vorschlag. 

Erweitertes Produkt. 

Produktionsvorbereitung. 

Produkt- und Prozessqualität

Umweltaspekte der Produktion. 

Teil III. Ware

Produkteinführung 

Rechtliches Produktschutz und Intellektuelles Eigentum. 

Produktbewertung und Kundenzufriedenheit   

Produkt und Umwelt.


